A HISTORIA
DE UM SUCESSO
ANUNCIADO

Um presidente da Repuablica confundido com o homem dos gelados,
os ingleses aos magotes a hastearem a bandeira britanica na Praia da Luz,
0s pescadores que, no veriao, encoslavam os barcos e viravam banheiros,
um “brasileiro maluco™ que - imagine-se - se lembrou de construir um
-ampo de golle com 27 buracos, um aeroporlo que mudou para sempre
0 destino de uma regiao. Como o Algarve se tornou... o Algarve.
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& O Aeroporto de Faro,
que mudarla o destino

do Algarve, fol inaugurado
em 1965, com pompa

e circunstancia

Em cima: torre de contro-
lo. Direita: vista geral
do novo aeroporto

+ Américo Thomaz,
presidente da Repuibli-
ca, marcou presenga
nainauguragao do ae-
roporto

quele1ldejulhode 1965 amanheceu

em Faro com pompaecircunstancia.

O casondoera paramenos. Americo 't ~
Thomaz, presidentedaRepiblica, ti-
nha-se deslocadoaté ao (entio) re-
motodistritode Faro parainaugurar
oaeroporto. Aefusividade eratalque
emSaoBrasdeAlportel, ondeoche-
fe de Estado ficou hospedado, a po-
pulagdoalgarvia o brindou com pa-
pelinhos as cores e pétalas. Haviacol-
chasnasjanelas. Nemabandafaltou,
paraentoarchinonacional. Nache-
gadaaoaeroporto, no “automaovel
presidencial aberto”, centenas de pessoasaguardavam
AméricoThomaz. Entre osmuitosrelatos dessedia, ha
uma histdria que se foi eternizandonoboca-a-bocaal-
garvio. A deumasenhora que, apanhada de surpresa
peloaparato, exclamou: "Olha, 0 homem dos gelados
vaialino meio da policia”. O homem dos gelados era,
pois, o presidenteda Repiiblica, que envergavaa farda
branca de almirante, os “policias” os generaisque o
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acompanhavam. A historia retrataum momento ful-
cral na histéria do Algarve: aquele em que uma regiio
durante décadas habituada a estar esquecida no mapa
-e completamente desabituada de visitas pomposas
dos homens do Estado - rasgou horizontes e se abriu
em definitivoao turismo internacional.

Em bom rigor, salienta Sérgio Palma Brito, antigo
diretor-geral da Confederacio doTurismo Portugués
que, em 2009, langou o livro “Territdrio e Turismo
noAlgarve”, o verdadeiromemento de viragem acon-
tecetrésanosantes, quando Anténio de Oliveira Sa-
lazar, entio presidente do Conselho de Ministros,
decidiu a construcao do aeroporto de Faro, isentan-
do-0“dovistodo Tribunal de Contas e de formalida-
desadministrativas”, “Este compromissododitador
marcaoantese odepois doturismodo Algarve, dain-
significincia a sua insercio na baia turistica do Me-
diterrineo em formacio desde 1950. Amensagem
eraclara: para o Algarve em forga”, destaca o consul-
torparaoturismo. Os efeitos niotardaram. Logoem
1963, a regido assistiu a uma vaga de grandes inves-
timentos, apoiados e licenciados pelo entio minis-

tro das Obras Publicas, Eduardo Arantes e Oliveira.

Aondadeinvestimentos ganhariaredobrado fole-
godoisanos depois, comainauguracao oficial do ae-
roporto, que tornou o sul do pais apetecivel para os
grandes operadores turisticos da Europa (maiorita-
riamente ingleses, numa primeira fase), responsa-
veis por trazer para o Algarve turistas “as carradas”,
aboleia de avides fretados. Antes, ja havia operado-
resestrangeiros atrabalhar naregido, mastratava-se
de uma aposta residual, até pela morosidade dos
“transfers” de Lisboa a Faro, feitos por estradas que
andavam longe desero que sio hoje. “Conta-se que,
depois dainauguragao doaeroporto, os ingleses que
iam para a Praia da Luz eram tantos que chegavama
hastearabandeira”, apontaJosé Manuel Simaoes, di-
retor do Instituto de Geografia e Ordenamento do
Territorio da Universidade de Lisboa. Monte Gordo,
Lagos e a Praia da Luz eram entéo os destinos prefe-
renciais dosingleses.

Oimpactodainauguracio do aeroporto - e da che-
gadaem massa de turistastrazidos pelos grandes ope-
radores turisticos internacionais —esta plasmadonos
niumeros. Ahotelariano
Algarve passoude 30 mil
dormidas de estrangei-
rosem 1960 para 500 mil
em1967. Em 1970, 0na-
mero superava ja o mi-
Ihdce,anosdepois,afas-
quiatinhasubido para os
milhdoe meio (aindaas-
sim, bem longe dos mais
de 14 milhdes de dormi-
das de estrangeiros por
ano registadas atual-
mente). Simultanea-
mente, a regido foi ga-
nhando popularidade
enquanto destino de fé-
rias dos portugueses. E
assim se deram os primeiros passos paraque o Algar-
ve setornasse naquilo que é hoje - amaior regido de
turismo do pais, com um contributo relevante para
aeconomia. Segundodados da Regido doTurismodo
Algarve, o turismo gera mais de seis mil milhoes de
euros por ano em bens transacionaveis.

DA SITUAGAO DEPLORAVEL AO “BOOM”

Quase custaacrer que, nos finais do século XIX, 0 Al-
garve ndo passava de uma regido pobre, com fracos
acessos, quase invariavelmente esquecida e menos-
prezada pelo Governo central. Essencialmente vira-
da paraatividades artesanais, comoaagricultura, a
pescaeaindistria, aregido deparava-se com proble-
mas cronicos, comoa falta de vias de comunicacido e
de iluminacdo piiblica, em muitos casos até de con-
digbessanitdrias dignas. O caminho-de-ferro chegou
aFaroem 1889 (conta-se que, paraevitaraselevadas
temperaturas que se faziam sentir na regiio alente-
janadurante odia, os poucos visitantes de altura op-
tavam por fazeraviagem durante anoite). A primei-
raestrada de acesso a regido - aestrada de Barranco

doVelho, hoje EN2 - foi construidaem 1932, Eain-
da assim estava longe de ser um acesso simpitico. Ja
para nao falar que faltavam portos capazes de alber-
gar grandes navios de cruzeiros. Nao espanta que, em
1951, asituacaona hotelariaalgarvia fosse “deplora-
vel”. “Apresentava-se entio apenas com quatro ho-
téis, trés pensoes e uma casa de hospedes”, realgaa
revista “Promontoria”, publicada pela Universidade
doAlgarve.

Atéentdo,aregidoconheceraapenasumaresidual
vaga de turismo, relacionada com as termas (sobre-
tudo em Monchique, Sao Bras de Alportel e Alcou-
tim). Oturismo balnear, primeiro timido, depois ful-
gurante, comega apenas na década de 1950, a bolela
de umatendéncia que, na altura, ganhava for¢a na
baia mediterrinica. Culpa damelhoria das condigdes
socioecondmicasdas populagdes europeiasque, nas
primeirasdécadas doséculo XX, viram asseguradoo
direitoa férias pagas e que, depois da Segunda Guer-
ra Mundial (1939-45), andavam desejosas de largar
osdiascinzentos de angustiase contencio e deapro-
veitaravida, de preferénciaem destinosde sol. O Al-
garve, que juntavaas praias pitorescas e ao climaagra-
davel o facto de ainda estar “por descobrir”, tinha
tudo paraser, porisso, um caso de sucesso,

E assim foi - mesmo que a histéria de éxito dare-
glaonio se faga sem uns quantos percal¢os a mistu-
ra. Entre 1960 e 1963 surgem, na regiao, os trés pri-
meiros hotéis da era moderna (Vasco da Gama, em
Monte Gordo; Garbe, em Armacao de Péra; Baleeira,
em Sagres).J4 depois dainauguragio do aeroporto,
em 1965, abrem as primeiras unidades de cinco es-
trelas, ainda hoje conhecidas como “ascincogémeas”.
O Penina (Portimédo), em 1966, é o primeiro. Mérito
de John Stilwell, um empresirio inglés habituadoa
passar férias no Algarve, que decidiu investir na re-
glao. Seguem-se,em 1967, 0 Hotel Algarve (erguido,
naPraia da Rocha, gragas ao investimento do Banco
Nacional Ultramarino) e o Alvor (pelamaodo Grupo
Melo). Em 1968, mais dois hotéis de cinco estrelas: o
Balaia, em Albufeira, resultou do investimento de
empresarios holandeses, e o Dona Filipa, em Vale do
Lobo, umaaposta daTrusthouse Forte. Amesma mul-
tinacional foi responsdvel pela compra dos terrenos
deValedo Lobo, transformando o que eraentdouma
imensa floresta de pinheiros-mansos num empreen-
dimento de vivendas, maioritariamente destinadas
aturistas.

“Aos poucos, as pequenas localidades do Algarve fo-
ram evoluindo de aldeias piscatdrias para grandes
centros turisticos. Nos anos 1960, em Armacgio de
Péra, Albufeira, Monte Gordo, ainda era vulgar ver
os pescadores a CONvViverem com oS turistas nas
praias”, sublinhaJosé Manuel Simées, diretor do Ins-
tituto de Geografiae Ordenamento do Territorio da
Universidade de Lisboa, antes de recordar a capa de
um vinil do misico Carlos Mendes, que retrata pre-
cisamente esse ambiente.

Paralelamente, comecam a aparecer as escolas de
hotelaria e turismo (a primeira em Faro, em 1965,
umasegundaem Portimao, em 1968). Mas, se acons-
trucao de hotéis e empreendimentos ia, aos poucos,
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prosperando, foradas unidades hoteleiras ainda pou-
coounada havia. “Tanto que os empresirios acaba-
vam por organizar eventos dentro dos proprios ho-
téis. As atuagdes de ranchos folcloricos na altura eram
muito comuns. E também era comurm os hotéis te-
rem discotecasld dentro”, recorda Carlos Luis, agen-
te de viagens hd mais de 50 anos e ex-presidente da
Associagao de Turismo do Algarve. Mesmo a oferta
em termos de restauracio era, no final dos anos 1960,
diminuta. “Eraumem Vilamoura, outro na Quartei-
ra,umemAlmancil ("OPo¢o”, umrestaurante aber-
toporum casal holandés, especializadoem carne) e
poucomais”, lembraAndré Jordan, empresario luso-
-brasileiro que é consideradoum dos pais do turismo
portugués e que, noAlgarve, esteve ligadoaempreen-
dimentos comoa Quinta do Lago e Vilamoura.

A“SAINT-TROPEZ PORTUGUESA”

Se o turismo balnear naregido até comega timida-
mente no sotavento (zonaeste), com osalentejanos
aprocuraremas praias de Monte Gordo,emVilaReal
de Santo Antonio, o fendmeno chega em forcaaobar-
lavento (zona oeste)ainda no decorrer dos anos 1960.
Albufeira, em particular, depressa se tornaum mar-
codo turismono Algarve. “Eraumavila de pescado-
res que, pelo seu tipicismo, atraiu ainda mais turis-
tas”, justifica Elidérico Viegas, presidente da Asso-
ciagdo de Hotéis e Empreendimentos Turisticos do
Algarve. Mérito também do Hotel Sol e Mar, conclui-
doem 1965, com acesso direto 4 praia, e ainda mais
doHotel Balaia (1968}, umadas tais “cincogémeas”.
Com 140 quartos, piscina de 4gua aquecida, campos
deténis, minigolfe eum clube noturno préprio, o Ba-
laia ajudou a revolucionar a regido e a transformar
uma vila piscatéria numa vila turistica por excelén-
cia. Segundoarevista“Promontoria”, muitos pesca-
dores, acompanhados das esposas, transformavam-
-senos “banheirosque asseguravam o funcionamen-
toda época balnear, relegando a pesca para uma ati-
vidade de segundo plano”. Foi também em Albufei-
raque abriu o Sete e Meio, um dos primeiros clubes
noturnos do pais. “Foia primeira regidodo Algarvea
assumir-se como destino turistico. Naaltura, chama-
vam-lhe a Saint-Tropez portuguesa [emalusioavila
do sul de Franca que se tornouum destino de turis-
mo balnear por exceléncia]. Dai que seja considera-
da o berco do turismo contemporineo no distrito.
Ainda hoje é a principal zona turistica do Algarve,
com 42% do turismo daregido. Tem mais camas do
queaMadeiratodajunta”,enfatiza Elidérico Viegas,
também presidente da Assembleia-Geral da Regido
de Turismo do Algarve.

Aindaassim, 0“boom” do turismono Algarve este-
ve longe de se cingira Albufeira. Monte Gordo (em
Vila Real de Santo Antonio) e a Praiada Rocha, que ji
noinicio do século XX era apelidada de “praia mais
pitoresca do pais”, eram zonas igualmente apeteci-
veis, sobretudo numa fase inicial do turismo no Al-
garve. Nos anos que se seguiram, outras localidades
se foram fazendo “famosas”: de Lagos a Portimao,
passando pela Quarteira, por Armaciode Péra- que,
face aforte pressao construtiva das décadas de 1970
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e1980, registouumcrescimento urbano desmedido
-eporVilamoura, que comegou comaconstrugio da
marinaem 1971 (concluida em 1974) e depressa flo-
resceu como resort de luxo.

O Algarve torna-se entao um destino turistico por
exceléncia, atraindo também gente famosa de todo
omundo. A partir dos anos 1960, passaram pelo Al-
garve figuras como a princesa Carolina do Mdénaco,
oarquiteto Oscar Niemeier, o escritor Jorge Amado,
o piloto Ayrton Senna, a atriz Ingrid Bergman e os
musicos Paul McCartney, Tom Jones e Cliff Richard.
Alias, ficaram famosas as noitadas de Cliff Richard

com os amigos, no Sete e Meio (Albufeira), em que,
asquatrodamanhd, quandosaiam dadiscoteca, iam
para a praia ajudar os pescadores a puxar os barcos.
Acabavam a noite ji com o sol a raiar, a empanturra-
rem-se com bolas de berlim em jeito de pequeno-al-
mogo.

O GOLFEE 0 25 DE ABRIL

Comos primeiros hotéis de luxo, surgem também os
primeiros grandes campos de golfe do Algarve. O Pe-
nina e o Balaia, por exemplo, dois dos tais cinco ho-
téis de cinco estrelas que abriram na regiio durante
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4 Capado single "Penina", de Car-
los Mendes, editado em 1969. Em
baixo, o Hotel Penina, em Portiméo,
aberto em 1966, e uma praia ainda
repleta de barcos de pescadores

adécada de 1960, ja incluiam campos para a pratica
damodalidade. Entretanto, 0 empresario André Jor-
dan, que se instalounoAlgarve em 1970, avanga para
a compra dos terrenos que viriam ser a Quinta do
Lago.O campo de golfe nao podia faltar. “Na altura,
um campo normal tinha uns 18 buracos e nos tive-
mos aideia de criar um campo com 27. Toda a gente
comegou a dizer: ‘Estd ai um brasileiro maluco. Vai
falir, comcerteza'”, recordaAndré Jordan. A “excen-
tricidade” do empresirio luso-brasileiro seguiram-
-se outras, que ajudaram a que o Algarve se tornasse
também um destino de golfe de eleigio, catapultan-
dooturismoalgarviono seutedo (hoje, hinaregiao
pertode 40 campos e o turismo de golfe geraumari-
quezaglobalanual de 500 milhdes de euros). “Ogol-
fe ajudou aque houvesse umarevolugionoturismo
doAlgarve. Os operadores turisticos estrangeiros co-
megaram a trazer golfistas de Inglaterra e daIrlanda
e contribuiram decisivamente para melhorar as ta-
xas de ocupacio dos hotéis da regido, sobretudo em
épocas mais baixas, como a primavera e o outono”,
conta André Jordan, CEO do André Jordan Group.

Em1972,Jordan abriutambém no Algarve o Casa
Velha, um dos primeiros restaurantes de luxodare-
gido. Por fim, o turismo algarvio prosperava com vi-
gor.S6que avertigem empreendedora da décadade
1970, que incluiu também a infraestruturagio da
regido, com primazia para o abastecimento de dgua,
saneamento basico e estradas, acabaria por serin-
terrompida nos anos que seseguiram ao 25 de Abril.
Primeiro, porque a instabilidade gerada pela revo-
lucdo fez com que os turistas fugissem a sete pésdo
pais (houve uma quebra quase total do turismoex-
terno); depois, porque o Estadointerveiona gestio
dosempreendimentos turisticos do Algarve. “Nio
0S eXPropriou, mas assumiu a gestao, para preser-
var os empregos. Aextrema-esquerda chegoua que-
rer transformar os campos de golfe em campos agri-
colas”, lembra André Jordan. Anos depois, as em-
presas foram devolvidas, mas os empresarios nio
tiveram vida ficil: além de se verem obrigados a as-
sumir as dividas pendentes, enfrentaram taxas de
juro quechegarama superara barreira dos 30%. Ain-
da assim, em 1977, ja o turismo dava francos sinais
de recuperagio. “Hotéis do Algarve estardo cheios
no proximo verdo”, noticiava o “Expresso” em de-
zembrodesse ano.

“Quando reassumia Quinta do Lago,em 1981, vi
aquilo cheio de jogadores e perguntei quanto custa-
vaum dia. O prego era tdo baixo que decidi dobrar o
valor. Disseram-me logo: “Nio, ai ndo vamos ter jo-
gadores!” E eu respondi que ndo, quem precisava de
nos eram os hotéis, eles € que tinham de nos subsi-
diar. E assim passimos a ter clientela com maior ca-
pacidade financeira. O golfe transformou-se num su-
pernegécio”, denota o empresario.

Adécadade1980assiste, porisso,aum crescimen-
toturisticosem precedentes, que se desenrolaa par
deum forteincremento no setorimobiliario. “A par-
tirde 1977, a oferta desenvolve-se mais a partir do
‘self-catering’, das moradias, ndo tanto através dos
hotéis tradicionais”, refere Elidérico Viegas, presi-
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+ Inicio dos trabalhos na Quinta
do Lago, obra com carimbo de André

Jordan. Em baixo, o empresari
o decorador Pedro Leitdo (4 es

ocom
querda),

junto ao futuro restaurante Casa Velha
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+ Marina de Vilamoura,
inauguradaem 1974,
Em baixo, a Praia

da Rocha, nos

anos 1970

dente da Associagao de Hotéis e Empreendimentos
Turisticos do Algarve.

José Manuel Simoes, diretor do Instituto de Geo-
grafiae Ordenamento doTerritoriodaUniversidade
de Lisboa, revela outras tendéncias que marcarama
década de 1980: “Surgem hotéis de grande qualida-
denumcaosurbanisticototal. O Algarve foialastran-
doem mancha de 6leo. Nesta altura, estavam tam-
bém jiem desenvolvimento as zonas de Vale da Te-
lha e de Altura, areas criadas de raiz com um inico
proposito: olazer. Etambém aparecemo que nés cha-
mamos de ‘cemitérios de candeeiros’, urbanizagGes
que comecaramaserconstruidase, entretanto, fica-
ram em stand by. Seja como for, na década de 1980,
dopontodevistadotecido urbano-turistico, o Algar-
vejderamuitoequiparadoaoque temoshoje”. O que
veio a seguir - os shoppings, os cinemas, resorts de
luxoe maisresorts de luxo - sé serviu para confirmar
um sucesso hd muite anunciado. Hoje, o Algarve
mantém-se como principal destino turisticoem Por-
tugal, com quase um tergo do total das dormidas re-
gistadasno pais. Eahistérianio ficaporaqui. @
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