






















Divulgação do projeto | Public outreach
A tarefa de divulgação teve como principais objetivos a sensibilização da sociedade para os problemas 
da perda de biodiversidade.

Tipologia Indicador

Apresentações orais 40 palestras sobre a conservação da Natureza em associações e 
escolas

Seminários e conferências 
científicas

25 sessões (nacionais e internacionais)

Publicações em jornais e revistas 30 publicações

Entrevistas na rádio 10 entrevistas

Programas de televisão 5 programas

Sítio de Internet 4000 visitas / ano aprox., de 87 países

Citado na Internet 131 citações na Internet; 7 vídeos no youtube

Programa de voluntariado “Salpa” 120 voluntários

Relatórios não técnicos 4 publicações (que podem ser descarregadas no sítio de Internet)

Exposições itinerantes 2 exposições itinerantes destinadas ao público em geral e ao público 
juvenil mostradas em 51 locais, como escolas, feiras, associações e 
bibliotecas públicas

Documentário em DVD 1 documentário com a duração de vinte minutos.

Merchandising Pins; T-shirts; Bonés; Autocolantes; Portachaves alusivos à mascote 
do projeto.

Brochuras Mapa A3; Folheto para a náutica e mergulho; Folheto institucional 
(português e inglês); Folheto infantil; que podem ser descarregados no 
sítio de Internet do projeto

Toda a área do projeto foi acompanhada por vigilantes da Natureza em mais de 600 missões. 
Destacam-se como principais indicadores as 130 missões de informação ou sensibilização direta 
com utilizadores, os 90 processos de contraordenação, as 50 missões em que foi possível evitar a 
ocorrência de atividades ilegais e a recuperação de 26 artes de pesca ilegal.
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